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GEGENSTAND UND ZIEL

Der Teilstudiengang Kommunikations- und Medienwissen-
schaft ist sowohl ein sozial- als auch ein geisteswissenschaftli-
cher Studiengang, der sich interdisziplinar versteht. Die Inhalte
der Ausbildung umfassen zum einen die sozialwissenschaft-
liche Kommunikationswissenschaft; hier liegen die Schwer-
punkte in der qualitativen und quantitativen Publikums- und
Zielgruppenforschung und Rezeptionsforschung sowie der ge-
sellschaftlichen und historischen Analyse (neuer) Medien. Zum
anderen bestehen Inhalte in der medienwissenschaftlichen
Analyse von Medien, Dramaturgie und der Rezeptionsésthetik.

EIGNUNG UND VORAUSSETZUNGEN

(1) Als generelle Zugangsvoraussetzung flr den Masterstudi-
engang Kommunikations- und Medienwissenschaften an der
Universitat Rostock ist ein erster berufsqualifizierender Hoch-
schulabschluss nachzuweisen.

(2) Der Zugang zum Masterstudiengang Kommunikations- und
Medienwissenschaften an der Universitat Rostock ist an nach-
folgende weitere Zugangsvoraussetzungen gebunden:

(3) Es ist als fachspezifische weitere Zugangsvoraussetzung
fur den Teilstudiengang Kommunikations-und Medienwissen-
schaft (Erst- und Zweitfach) ein erster berufsqualifizierender
Abschluss in einem Studium der Kommunikations-und Me-
dienwissenschaft/Publizistik im Umfang von mindestens
60 Leistungspunkten nachzuweisen.

(4) Fir das Studium des Teilstudiengangs Kommunikations-
und Medienwissenschaft im Zweitfach kann die fachspezifi-
sche Zugangsvoraussetzung auch durch einen ersten berufs-
qualifizierenden Abschluss in einem fachverwandten Studium
(zum Beispiel Soziologie) im Umfang von mindestens 60 Leis-
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tungspunkten nachgewiesen werden, sofern dazu mindes-
tens 12 Leistungspunkte aus dem Bereich »Methoden der
empirischen Medienforschung« oder »Methoden der empi-
rischen Sozialforschung« zahlen.

(5) Studienbewerberinnen und Studienbewerber, deren Mut-
tersprache nicht Deutsch ist, missen Deutschkenntnisse auf
dem Niveau C1 des Gemeinsamen Européischen Referenz-
rahmens (GER) nachweisen.

STUDIENABLAUF

Das Studium ist aus Modulen aufgebaut. Ein Modul setzt
sich aus einer oder mehreren Lehrveranstaltungen (Vorle-
sung, Seminar, Ubung, schulpraktische Ubung u.a.) zusam-
men. Es bildet eine Studien- und Priifungseinheit, die mit
einer Modulprifung abgeschlossen wird. Jedem Modul sind
Leistungspunkte (1 LP = 30 Zeitstunden) und Semesterwo-
chenstunden (1 SWS = 45 Min.) zugeordnet.

Das Studium umfasst im Erst- und Zweitfach die Pflichtmo-
dule »Kommunikations- und Medientheorie«, »Medienanaly-
se und Medienasthetik«, »Mediengeschichte«, »Publikums-
und Rezeptionsforschung« sowie das »Kommunikations-und
Medienwissenschaftliche Forschungsprojeki«.

TATIGKEITSFELDER

Der Studiengang ist berufsoffen, d.h. er qualifiziert fir ein
breites Spektrum an beruflichen Tétigkeiten. Diese sind
insbesondere die Schnittstellen zwischen Bildung, Kultur,
Administration und Wirtschaft. Absolventinnen des Mas-
terstudiengangs finden ihre Arbeitsstellen unter anderem in
den Medien, der 6ffentlichen Verwaltung, in Unternehmens-
fuhrungen, Bildungseinrichtungen und natirlich der Wissen-
schaft.



